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Ein einheitliches Design ist eine wichtige
Komponente, um die Verbundenheit und Zu-
sammengehorigkeit zwischen den hochspe-
zialisierten, unterschiedlichen Einrichtungen
unseres Universitatsklinikums darzustellen. Es
symbolisiert nach aullen und nach innen die
Grolle, Innovationskraft und Dynamik des UKB.

Fur unsere Beschaftigten bietet ein einheitli-
ches Design die Moglichkeit, sich nicht nur mit
ihrer eigenen Fachabteilung, sondern auch
mit dem UKB als Ganzes zu identifizieren. Fur
unsere Patientinnen und Patienten, Geschafts-
partner und die Offentlichkeit gewdhrleistet ein
einheitliches Design Wiedererkennbarkeit und
Unverwechselbarkeit.

Die konsequente Einhaltung und Umsetzung
der Vorgaben ist entscheidend flr den Erfolg
eines hochwertigen und effektiven Designs.
Uber das Corporate Design (CD) etabliert sich
das UKB weiterhin als starke Marke. Durch
unser Layout-Team entwickelt, bertcksichtigt
es neben asthetischen auch technische, inhalt-
liche, visuelle und praktische Gesichtspunkte.

Das Erscheinungsbild einer Marke spielt eine
entscheidende Rolle fir ihre Qualitdt. Eine star-
ke Marke bietet Orientierung, reprasentiert das
Original und hebt sich von Mitbewerberinnen
und Mitbewerbern ab. Aus diesem Grund ist es
aullerst wichtig, dass der Auftritt des UKB stets
konsequent, einheitlich und sorgfaltigim Sinne
des CD umgesetzt wird.

Diese Umsetzung ist flr alle Produkte des UKB
verbindlich. Um lhnen als Anwenderinnen und
Anwendern eine moglichst komfortable Umset-
zungzu ermoglichen, stellen wir Ihnen hier eine
Auflistung wichtiger Bezugsquellen zur Verfi-
gung. Externen Agenturen, die mit dem Design
von Materialien fur das Universitatsklinikum
Bonn beauftragt werden, ist das CD-Handbuch
zur Verfligung zu stellen. Bei Ruckfragen zum
CD, kénnen Sie das Layout Team der Abteilung
Kommunikation und Medien (KomMed) Uber
einen Auftragim UKB Shop in unserem Intranet
gerne kontaktieren.

Stabsstelle

Kommunikation und Medien

5 VORWORT



Die untenstehenden Logos repra-
L O ‘ i O sentieren einen Ausschnitt aus der

Geschichte des Unternehmens.
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8 LOGO
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Das Logo wurde bewusst in einer sachlichen und kla-
ren Gestaltung entwickelt und besitzt einen zeitlosen
Charakter, dereinen langfristigen Wiedererkennungs-
wert gewahrleistet.

Um Ihnen als Benutzer den einfachsten Zugang zum
aktuellen und genehmigten Logo zu ermoglichen,
steht das Logo ab sofort in verschiedenen Varianten
und Dateiformaten im Intranet zum Download bereit.
Dies gewahrleistet, dass Sie das Logo in der fur Ihre
Anforderungen passenden Version erhalten konnen.
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10 LOGOVARIANTEN

Fur verschiedene Anwendungsfalle und
Layoutzwecke stehen unterschiedliche
Logovarianten zur Verfugung.

Ein gut gestaltetes Logo funktioniert
auch ,farblos”und verliert auch einfarbig
nichts von seiner Wiedererkennbarkeit.
Um in der Praxis eine grofSe Flexibilitat zu
erzielen und das UKB-Erscheinungsbild in
moglichst allen Medien effektiv einsetzen
zu konnen, wurde das Logo in verschiede-
nen Farbvarianten angelegt.

So kann es auch auf farbigem Hinter-
grund, beispielsweise auf Merchandising-
Artikeln oder bei einfarbiger Beschilde-
rung eingesetzt werden.

Steht Ihnen nur ein Schwarzweif-Dru-
cker zur Verfligung, ist der Druck des
Logos ohne Farbe selbstverstandlich zu-
lassig. Im Sinne der Konsistenz des Er-
scheinungsbildes sollte aber unbedingt
darauf geachtet werden, dass das Logo
in moglichst vielen Fallen in seiner origi-
nalen Farbigkeit und mit viel WeiSraum
eingesetzt wird.
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Diese Variante ist
die Standard-Logova-
riante. Sie wird auf
allen hellen und aus-
reichend kontrastrei-
chen Untergrinden
eingesetzt.

Auf farbigem Unter-
grund kann das Logo
auch in Weill einge-
setzt werden.

Der Schutzraum definiert den Mindestabstand
des Logos zu umliegenden Gestaltungselementen
oder Formatkanten. Er soll garantieren, dass das
Logo stets gentigend Raum zur Entfaltung erhalten
und seine Funktion als Absenderkennung erfullen
kann. Daher ist bei jeder Logo-Anwendung

die Schutzzone einzuhalten. Sie entspricht die
Halfte der Logohdhe zu allen Seiten.
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12 UNIVERSIATSLOGO
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DIN lang (Flyer)

UNIVERSITAT

Alle Geschaftsmaterialien missen so-
wohl das Logo der Universitat als auch
des Klinikums tragen. Bei der gemeinsa-
men Verwendung von Universitdts- und
UKB-Logos gelten folgende Regeln flir das
GroRenverhaltnis und die Ausrichtung
der beiden Logos:

Das Universitatslogo steht in aller Regel
links vom UKB-Logo. Eine zu dichte Anord-
nung der beiden Logos sollte vermieden
werden. Als Abstands Richtwert dient die
Breite des U aus dem UKB-Logo.

Die obere Kante des Universitatslogos
liegt auf einer Hohe mit dem Versals-
trich des U. Auf diese Weise sind die
beiden Elemente gleichberechtigt und
harmonisch zueinander ausgerichtet.
Die SchriftgroBe ist in beiden Logos bei
Anwendung dieser Regeln in etwa gleich.

Lk b universitts
Kinikumbonn

Die LogogrofRe kann anhand der Medien
und Zielgruppen in der Grose angepasst
werden. Um Lesbarkeit und Wirkung zu
gewahrleisten, sollte jedoch die festge-
legte Mindestgrole von 25 mm Lange
nicht unterschritten werden.

LI< b universitats
klinikumbonn
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14 LOGOANWENDUNG

Das Hauptziel besteht darin, eine klare und
starke Markenwahrnehmung durch die korrekte
Verwendung des Logos zu erreichen. Alles, was
diesem Ziel entgegensteht, sollte vermieden
werden. Im Folgenden werden einige Beispiele
flr unzulassige Verwendungen des Logos auf-
gezeigt.

Die Farbe darf nicht verdndert werden

LI( wrersitats
linikumbonn

Das Logo nicht verzerren oder stauchen

Nicht auf Outlines reduzieren

M<b uniyersitats
ikumbonn

LI(b unkersitats
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Radiologie

Keine inoffiziellen Unterzeilen platzieren

Das Logo des Universitatsklinikums Bonn ist ein ge-
schutztes Markenzeichen. Ohne die ausdruckliche
Zustimmung des UKB darf es weder schriftlich noch
elektronisch reproduziert werden. Ein Recht zur Nut-
zung besteht nicht. AuBerdem kann das UKB jederzeit
ihre Zustimmung zur Veroffentlichung des Logos ohne
Angabe von Grunden zurlckziehen.

Unzulassig ist,

> diese Dateien ohne ausdruckliche Genehmigung
auf privaten oder kommerziellen Webseiten zu ver-
offentlichen

> siein einem des UKB verunglimpfenden Zusammen-
hang zu verwenden

> an den Dateien Verdnderungen und Bearbeitungen
jeglicher Art vorzunehmen

> die Dateien ohne Zustimmung der UKB an Dritte
weiterzugeben

ikumbonn

Die alten Logos finden
keine Verwendung mehr.
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16 LOCOANWENDUNG MIT SUBLOGO

Drei-Logo-Anordnung:

e 8 kD

Anwendung auf Flyer:

<7
k L{ sy

Interdisziplindre
Pflegeberatung
Padiatrie

Gemeinsam fiir die bestmogliche Pflege
unserer kleinsten Patienten*innen.

" lJ< b universitats
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Logoanordnung
auf Flyer

Oben links steht

das 3. Klinikslogo

orthopidie und

Text statt Unterlogo

Jede Klinik oder Institut kann sich ein Logo im Cor-
porate Design in der Kommunikation und Medien
grafisch anfertigen lassen.

Hierbei ist zu beachten, dass es innerhalb der Kli-
nik kein zweites oder sogar drittes Unterlogo gibt.

Das Logo sollte moglichst immer in Verbindung
mit dem UKB Logo erscheinen

1. Markenidentitat & Wiedererkennbarkeit

Das Universitatsklinikum Bonn verfolgt mit dem
zentralen Corporate Design eine klare und ein-
heitliche Markenstrategie.

Das Hauptlogo des UKB gemeinsam mit der je-
weiligen Klinik (z. B. Orthopadie”) schafft eine kla-
re visuelle Zuordnung und Wiedererkennbarkeit.
Zusatzliche Unterlogos verwassern die ldentitat
und erschweren externen Zielgruppen die ein-
deutige Zuordnung.

2. Struktur & Ubersichtlichkeit

Ein zentraler Bestandteil eines wirksamen Cor-
porate Designs ist die Reduktion auf das We-
sentliche. Zu viele Einzellogos fihren zu einer
Zersplitterung der visuellen Kommunikation und
erschweren die Orientierung —sowohl intern als
auch extern. Ein Unterlogo wirkt in der Kommuni-
kationsstruktur unubersichtlich, unausgeglichen
und inkonsistent.

3. Flexibilitat durch Text statt Logo

Spezifische Angebote konnen innerhalb des be-
stehenden Rahmens kommuniziert werden —z. B.
Uber Titelzeilen oder Textmodule.

Beispiel

& &

mm fiir Zahn-, /Iemm fiir Zahn-,
Mund- und Kieferheilkunde " Mund- und Kieferheilkunde

Poliklinik fiir Kieferothopadie

Eine saubere visuelle Trennung ist auch ohne
eigenes Unterlogo moglich — mit deutlich mehr
Flexibilitat und weniger gestalterischem Ballast.

5. Starkung des Gesamtauftritts des UKB

Das Ziel des Corporate Designs ist es, die gesam-
te Kommunikation des UKB als starke Einheit
darzustellen — nach aullen wie nach innen. Ein
stringenter, zentraler Markenauftritt vermittelt
Professionalitat, Vertrauen und Orientierung —
gerade im sensiblen medizinischen Umfeld.

17



UKB-FARBEN

Die visuelle Kommunikation des Universi-
tatsklinikums Bonn basiert hauptsachlich
auf seinen Farben. Um einen hohen Wie-
dererkennungswert zu gewahrleisten, ist
es wichtig, das Farbspektrum konsequent
einzuhalten. Die Verwendung beliebiger
neuer Farben in den Medien ist nicht er-
laubt.

Die Farbpalette besteht aus drei Katego-
rien: Primarfarbe, Sekundarfarben und
Schmuckfarben.

Die Primarfarbe ,Saphir” resultiert aus
dem Logo und ist die pragnanteste Farbe
des Coprorate Designs.

Die Sekundarfarben werden hauptsach-
lich in Texten verwendet. Zur angeneh-
men und barrierefreien Lesbarkeit be-
stehen die Sekundarfarben aus dunklen
Tonen.

Die Schmuckfarben helfen Akzente zu
setzten, konnen aber auch fir Hinter-
grundflachen oder Uberschriften verwen-
det werden.

Es ist wichtig, die Farben sorgfaltig auszuwah-
len und sie in einer ausgewogenen Art und
Weise zu kombinieren. Eine zu intensive oder
kontrastreiche Farbpalette kann unruhig oder
Uberfordernd wirken. Eine harmonische Farb-
gestaltung sollte auf die Bediirfnisse der Pa-
tienten und die Funktionen der verschiedenen
Bereiche des Krankenhauses abgestimmt sein.
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20 FARBPALETTE

Primarfarbe

Sekundarfarben

Schmuckfarben

Schmuckfarben

Es besteht die Maoglichkeit, die In-
tensitatder Farben zu variieren und
je nach Produkt anzupassen.

Saphir

CMYK
100-70-00-00
RGB
0-79-159
#004f9f

Titan

CMYK
00-00-00-80
RGB
87-87-86
#575756

Lasurit

CMYK
100-30-30-75
RGB
00-48-79
#00304f

CMYK
100-65-25-10
RGB
00-80-129
#005081

CMYK
85-34-34-16
RGB
00-117-138

#00758a

CMYK
50-23-19-02
RGB
139-172-191

#8bacbf

Larimar

CMYK
76-33-10-00
RGB
51-140-191

#338cbf

CMYK
18-00-04-00
RGB
217-238-246

#d9eef6

CMYK
70-18-00-00
RGB
53-168-230

#35a8e6

Serpentin

CMYK
72-35-56-23
RGB
72-115-103

#487367

Turmalin

CMYK
50-00-100-00
RGB
149-193-31

#95c11f

Rubin

21 FARBPALETTE

CMYK CMYK
17-15-22-01 00-100-98-00
RGB RGB
218-211-200 227-06-23
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UKB-SCHRIFTEN

Hausschriften spielen eine wesentliche
Rollein der visuellen Kommunikation und
im Branding von Unternehmen. Sie sind
speziell ausgewahlte Schriftarten, die den
individuellen Charakter und die Identitat
einer Marke oder eines Unternehmens re-
prasentieren.

Die Verwendungeiner einheitlichen Haus-
schrift tragt mafgeblich zur Wiederer-
kennbarkeit und Konsistenz der visuellen
Gestaltung bei. Sie schafft eine visuelle
Verbindung zwischen verschiedenen Me-
dien und Kommunikationskanalen, sei es
in gedruckten Materialien wie Broschiiren
und Plakaten oder digitalen Medien wie
Websites und Social-Media-Posts.

Hausschrift: TheSans C5

Eine Hausschriftisteine Uberwiegend oder
sogar ausschliellich von einem Unterneh-
men eingesetzte Schriftart. Sie ist Teil des
Corporate Designs. Hausschirften sollen
einen hohen Wiedererkennungswert und
eine gute Lesbarkeit aufweisen. Sie sind
konsequentin allen Medien zu verwenden

und spiegeln die Unternehmsphilosophie
wieder.

Die Hausschrift erscheint in der Regel zu-
sammen mit dem Logo oder dem Signet
eines Unternehmens. Die Schriftart und
-grofse muss daher mit den Formen und
Farben des Corporate Designs harmonie-
ren. Die Hausschriften des UKB sind seri-
fenlos und weisen nahezu keine Variatio-
nen der Strichstarke auf. Beide Schriften
wirken klar, einfach und sauber. Dadruch
vertreten sie optimal die Positionierung
des UKB und unterstitzen die Unterneh-
mensphilosophie.

Verwendung in Flyern, Broschuren etc.

23 UKB-SCRIFTEN




24 SCHRIFTPALETTE

Hausschrift: TheSansOSF

Wir lieben Pflege!

Schrift: Extra Light

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Semi Light

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Semi Bold

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Extra Bold

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Extra Light Italic

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Semi Light Italic

ABCDEFG
abcdefq
123456

Schrift: Semi Bold Italic

ABCDEFG
abcdefq
123456

Schrift: Extra Bold Italic

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Light

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Plain

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Bold

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Black

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Light Italic

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Plain Italic

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Bold Italic

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schrift: Black Italic

ABCDEFG
abcdefg
123456

Schuckschrift: Georgia Brush

Schrift: Regular

abedlely
12345%

Schmuckschrift: Georgia Brush

Schmuckschriften werden nicht in Fleif3-
texten verwendet. Sie dienen der Dekora-

tion und werden nur sparsam verwendet.
Bei der Georgia Brush handelt es sich um
eine Pinselschrift mit dem frischen und
modernen Aussehen von Handlettering.

Die Verwendung findet in Uberschriften
und Subtexten statt.
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EDV-SCHRIFTEN

Die EDV-Schriften zeichnen sich durch ihre
klare Lesbarkeit und einfache Darstellung
aus. Sie sind so gestaltet, dass sie leicht
erkannt und verstanden werden konnen.
Die Schriftarten verwenden oft grofRe
Buchstaben, gut definierte Formen und
ausreichend Platz zwischen den Buchsta-
ben, um eine deutliche Unterscheidung
zu gewadhrleisten.

Die Verwendung von EDV-Schriften ist
ein wichtiger Schritt, um die Kommunika-
tionsmoglichkeiten und die Inklusion von
Menschen mit eingeschrankter Sprache
zu verbessern. Durch den Einsatz dieser
speziellen Schriftarten wird die Barriere-
freiheit erhoht und die Chancen auf eine
effektive Kommunikation fir alle Men-
schen gefordert.

27 EDV-SCHRIFTEN




28 SCHRIFTPALETTE

Century Gothik

Wir lieben Pflege!

Schrift: Regular Schrift: Regular Italic
ABCDEFG ABCDEFG
abcdefg abcdefg
123456 123456

Schrift: Bold Schrift: Bold Italic
ABCDEFG ABCDEFG
abcdefg abcdefg
123456 123456

Hauptschrift: Century Gothik

Im Alltagsgebrauch, fir EDV-Anwendun-
gen und im allgemeinen Geschaftsverkehr
wird die Centural Gothik verwendet.

Alternativschrift: Arial
Sollte die Hauptschrift nicht zur Verfligung
stehen, kann Arial verwendet werden.

Minion Pro

Wir lieben Pflege!

Schrift: Regular Schrift: Regular Italic Schrift: Medium Schrift: Medium Italic
ABCDEFG ABCDEFG ABCDEFG ABCDEFG
abcdefg abcdefg abcdefg abcdefg

123456 123456 123456 123456

Schrift: Semibold Schrift: Semibold Italic Schrift: Bold Schrift: Bold Italic
ABCDEFG ABCDEFG ABCDEFG ABCDEFG
abcdefg abcdefg abcdefg abcdefg

123456 123456 123456 123456

Sekundarschrift: Minion Pro
tige Inhalte wie Absatze, Beschreibungen

sachlich durch eine gute Lesbarkeit.

Die sekundare Schriftart wird fUr textlas-

oder Artikel verwendet. Sie besticht haupt-
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DAS GESTALTUNGSELEMENT
PARALLELOGRAMM

Die Grundlagen der Gestaltung bilden
einfache und kantige Formen. Diese ge-
ben dem Layout Struktur und Klarheit.
Dabei wirken sie nicht tiberladen und er-
zeugen ein hohes Mal an Wiedererken-
nung.

Der Gestalter kann je nach Produkt und
Auftrag selbst entscheiden, wie er das Ge-
staltungselement verwendet.

Parallelogramm

Das Parallelogramm besitzt eine Neigung (X-Ach-
se)von 10° und verlauft somitimmer positiv von
links unten nach rechts oben.

Besonders auf Deckblattern, wie von Flyern oder
Broschuren, spielt das Element eine wichtige Rol-
le. Auf Innenseiten findet das Parallelogramm
seinen Platz im unteren Seitenbereich.

Die Farbkombinationen konnen dabei variieren.

31 DAS GESTALTUNGSELEMENTE -
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32 FLYER

Flyer, Einladungskarten, Infozettel werden in der
Regel im DIN lang-Format angelegt. Durch die
Wahl von Farben, Bildern und Schriften besitzt
jeder Flyer eine Individualitat und gleichzeitig
durch die Einhaltung der Cl einen hohen Wieder-
erkennungswert der Marke UKB.

Auf Covern befindet sich das Universitatslogo
und das UKB-Logo immer im unteren Bereich des
Flyers. Ein drittes Logo, zugehorig zum Flyer, wird
im oberen linken Bereich des Flyers platziert. Alle
weiteren Logos, von Kooperationspartnern oder
Sponsoren werden auf der Rickseite positioniert.
Hier kdnnen ebenfalls das Uni & UKB Logo auf
Wunsch noch einmal platziert werden, um einen
Zusammenhang deutlich zu machen.

Auf jedem Cover befindet sich ein Bild, welches
immer an der selben Stelle positioniert wird. Bei
der Bildauswahl muss die zuvor erklarte Bildspra-
che beachtet werden.

Plastische und
Asthetische Chirurgie

Universitatsklinikum Bonn
Hautklinik (Gebaude 11)
Venusberg-Campus 1
53127 Bonn

" LJ< b universitats
UNIVERSITAT klinikumbonn

Anmeldung

Titel/Name

Vorname

Klinik/Praxis

Abteilung

StraRe

PLZ/Ort

E-Mail

Telefon

O Ich werde im Anschluss der Vortrage am
Imbiss teilnehmen.

O Ich werde nicht am Imbiss teilnehmen.

Veranstalter

Klinik und Poliklinik fur
Orthopédie und

Unfallchirurgie

Direktor: Univ.-Prof. Dieter C. Wirtz
Ltd. Arzt Unfall-, Hand- u. Plastisch
Rekonstruktive Chirurgie:
Univ.-Prof. Christof Burger
Universitatsklinikum Bonn (AGR)
Venusberg-Campus 1

53127 Bonn

Impressionen

Klinik und Poliklinik fiir
Orthopédie und

Unfallchirurgie

Direktor: Univ.-Prof. Dieter C. Wirtz
Ltd. Arzt Unfall-, Hand- u. Plastisch
Rekonstruktive Chirurgie:
Univ.-Prof. Christof Burger
Universitatsklinikum Bonn (AGR)
Venusberg-Campus 1

53127 Bonn

N
DZNE

Plastische und
Asthetische Chirurgie

Universitatsklinikum Bonn
Hautklinik (Gebaude 11)
Venusberg-Campus 1
53127 Bonn

u LI< b universitats
UNIVERSITAT klinikumbonn
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34 BROSCHUREN

Eine klare Gliederung und eine logische Abfolge
von Informationen ermoglichen es dem Leser,
den Inhalt leicht zu erfassen und zu verstehen.
Es ist wichtig, die relevantesten Informationen
hervorzuheben und in pragnanter Form zu pra-
sentieren, um das Interesse des Lesers zu wecken.

Wie bei den Flyern befindet sich das Universi-
tatslogo und das UKB-Logo immer im unteren
Bereich des Covers. Ein mogliches drittes Logo,
zugehorig zum Cover, wird im oberen linken Be-
reich der Broschure platziert.

Auf jedem Cover befindet sich ein Bild, welches
immer an der selben Stelle positioniert wird. Bei
der Bildauswahl muss die zuvor erklarte Bildspra-
che beachtet werden.

Herzlich Willkommen
am Universitatsklinikum in Bonn
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Der UKB-Shop ist die Schittstelle zwischen Im UKB-Shop finden Sie alle Dienstleistun-
C I -A N W E N D l ' N ( i der Abteilung Kommunikation und Medien gen und Produkte der Abteilung Kommu-
nikation und Medien.

und den anderen Kliniksmitarbeitern.

Im Intranetist der Zugang durch einen But- Gestaltung & Druck von:
ton gekennzeichnet. > Visitenkarte

> Flyer

> Broschure

> Handzettel

> Poster

> Roll Up

> Banner

...und vieles mehr
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Schnelistart zu den UKom-Services:

Fiodogtie | Layout | $oiad Madia | imismaed sng Intraeat

Gandergerechie Sprache

Sahr geahris Holeginnen und Kollegen,

das UKB kst laut Landosgieichatoiungegesstz Nordrheln-Westfalon [LGG NRW),
I-‘-l.plnﬂ_ﬂ,h der Imternen und externen Kommanikation die sprachliche
Glelchbehandlung ven Fraven und Minmem zu beachten.

"W bitlon Se daher, in Ihren Arschroibon und Dnecksachen oing
Medizreninnen
Menachen sinschilel!, die sich keinem der beiden Geschiechier rugehdng fihlen.

‘Wasters informatiorsn und Tipps srhaiten Se auch in unseeen Laitfaden zur
Gaschinchisganichion Kommunskation im UKB,




BILDSPRACHE

Die gefihlsbetonte Bildsprache zeigt
Personen und kennzeichnet helle, leuch-
tende Farben und Hintergriinde, die eine
positive Stimmungerzeugen und zum Teil
die Markenfarben aufgreifen. Die Farb-
stimmungist dabei neutral und naturlich.

Wir halten dazu an, auf Imagemedien
nicht mit Gebaudebildern zu werben.
Bei Wegweisern, Eroffnungen oder ahn-
lichen Themen, kdnnen natdrlich Aus-
nahmen erfolgen.

Gerne recherchieren wir themen-
bezogene bzw. zu unserem Cor-
porate Design passende Bilder fur
Sie, um ihr Medium bestmaoglich zu
prasentieren.
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SOCIAL MEDIA

Um sich als Unternehmen professionell zu
positionieren, gerade in der fluchtigen Social
Media-Kommunikation ist es erforderlich,
stimmige Maknahmen zu ergreifen, um eine
konsistente Markenprasenz zu entwickeln.
Beitrage sollen Botschaften untermauern
und mit vertrauensschaffenden Emotionen
assoziiert werden.

Die visuellen Elemente wie Logo, Schrift und
Farben und naturlich die gesamte Bildsprache
entsprechen den Corporate Design Vorgaben.
Der visuelle Content wird ausschliefélich von
der Abteilung Kommunikation und Medien
vor-/aufbereitet und hochgeladen. Rohmate-
rial kann gerne zur Verfigung gestellt werden,
um die Einheitlichkeit der Beitrage jedoch zu

gewahrleisten erfolgt die Bearbeitung eben-
falls durch die KomMed.

Die Social Media Kommunikation erfolgt tiber
die offiziellen Accounts des UKB. Accounts von
einzelnen Kliniken, Instituten oder Bereichen
sollen nicht gefuhrt werden, denn das fuhrt
zur Zersplitterung von Abonnenten und einer
Schwdchung der UKB Marke. Auf personlichen
Beitragen von Mitarbeitenden Uber das UKB
konnen die offiziellen UKB Accounts verlinkt
werden. Mitarbeitende, die sich gerne im So-
cial Media Bereich engagieren mochten, kon-
nen sich gerne bei der KomMed melden.
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42 SOCIAL MEDIA

Die Sprache, Anrede, Tonalitat und der Stil des
Textes mussen zur Zielgruppe passen, daher wird
auf die sehr formelle und steife Hoflichkeitsform
,Sie“ verzichtet. Das informellere ,Du” (Plural:
lhr) soll Vertrautheit und Nahe signalisieren und
unsere Follower*innen personlich ansprechen,
die Kommunikation ist damit auf Augenhohe.
Zum Thema passende und in MaRen verwende-
te Emoticons lockern das Schriftbild sowie die
Sprache auf und erleichtern das Verstandnis
von Texten. Hashtags erhohen die Sichtbarkeit
und verschlagworten bestimmte Begriffe, wobei
durch die spezifischen Hashtags #ukb #uniklinik
und #spitzenmedizin/#spitzenpflege unter je-
dem Posting die ,Marke” UKB gestarkt und die
Bekanntheit gesteigert wird.

DERMY Vi e

Dieses Beispiel zeigt die Visualisie-
rung unserer Pressemitteilungen
nach der Aufbereitung durch das

Social Media Team.

EnerpesAars 0en Stottemranl st
B g

CO LINK IN DER BIO

Einheitliche Hightlights und
ein stimmiger Feed sind Vor-
raussetzung fir eine erfolg-
reiche Social Media Présenz.

uklbrorin

Die Social Media Kanale bieten gute

Moglichkeiten auf Kampagnen des UKB

Univarsithtaks

R

aufmerksam zu umachen.

vy Bann

Die Kanale:
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GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Die Geschaftsausstattungist ein wesent-
licher Bestandteil der Unternehmens-
kommunikation und dient dazu, das pro-
fessionelle Erscheinungsbild einer Marke
oder eines Unternehmens zu prasentie-
ren. Sie umfasst verschiedene Elemente,
die im Geschaftsalltag verwendet wer-
den, um Informationen zu vermitteln und
die Markenidentitat zu reprasentieren.
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46 BRIEFBOGEN

Das fertig angelegte Dokument kénnen Sie
nach lhrem Bedarf modifizieren:

Einsatz von UKB- und Universitatslogo:

Die Briefbogen aller Kliniken und Institute
tragen beide Logos (Uni links, UKB rechts).
Insbesondere die vorklinischen und theoreti-
schen Einrichtungen sowie das Dekanat sol-
len, neben dem UKB, das Uni-Logo mit tragen.
Davon ausgenommen sind die Verwaltung
des UKB. Die Verwaltung benutzt ausschlieR-
lich das UKB-Logo.

Sekundar-Logo / Artwork vorhanden:

Setzen Sie das Logo/Artwork in guter Druck-
qualitat (300 dpi in RGB Farbwerten) im Be-
reich 2 ein. Bitte beachten Sie, dass das Logo/
Artwork an der oberen linken Ecke des Be-
reichs anfangt und bis zur maximalen Breite
und der maximalen Hohe des Bereichs skaliert
werden darf.

Es wird keine Logos mit Subline mehr geben. Ihr
Klinikzusatz oder Ihr Bereich steht nun unter-
halb des Logos im Bereich 1.

Bitte beachten Sie folgende Regelungen:

Die voreingestellten Schriften dirfen nicht ver-
andert werden. Bitte flgen Sie keinesfalls ande-
re Schriften oder neue Schnitte hinzu. Die Uber-
schriften und Aufzahlungen sind ebenfalls bereits
definiert.

Zwischen den Textblocken der Adressleiste fligen
Sie bitte zwei bis drei Leerzeilen ein - keinesfalls
mehr, damit die Blocke nicht auseinanderfallen.

Das Sekundar-Logo steht in seinem Bereich 2 oben
links und erhalt die maximale Breite des UKB-Lo-
gos. Keinesfalls die Position andern.

Reihenfolge in der Adressleiste:

Direktor/in oder Leitung der Einrichtung (nach
MaRgabe der Direktion/Leitung) ggf. Bezeichnung
der Unterabteilung Name und Daten des Absen-
ders (sofern nicht mit 1 identisch)

Name und Daten des Sekretariats, Sachbearbei-
ter/in oder Ansprechpartner/in Postanschrift ggf.
weitere Informationen, z.B. Sprechzeiten, Bushal-
testelle etc.

Die Word-Vorlagen flir den Briefbogen konnen Sie
aufden Intranetseiten der Stabstelle Kommunika-
tion und Medien downloaden. Die Unternehmens-
kommunikation und Medien steht lhnen gerne be-
ratend bei der Erstellung Ihrer Briefbogen zur Seite.

Die Logos sind auf den
Briefbogen anders ange-
ordnet. Hier steht das Uni
Logo auf der linken Sei-
teund das UKB Logo auf der
rechten Seite. Dabei steht
die Wortmarke blindig zur
Adressleiste.

Universitatskiinikum Bonn, Venusberg-Campus 1, 53127 Bonn

Betreffzeile (Century Gothic, 11 pt, fett)

Sehr geehrte Damen und Herren, (Century Gothic, 10 pt, fUr den FlieBtext)

Sdofis ofzodsifzdoisfz sdoifz dsozfdsoifzds oifz dosfzdos fzs foisfz oisfz oisfz oisfz
osfzd osfz oisfzosifz osifzoi sfz odifz ozdox zvidzsf izs iud zfi

Uberschrift 1 (ALT + 1) (Century Gothic, 11 pt, fett)

Uberschrift 2 (ALT + 2)

» Aufzéihlung (ALT + 5)
» Aufzéhlung
» Aufzdhlung

Ul gmoemsss

Vorstandsvorsitzender
und Arztlicher Vorstand
Prof. Dr. Uwe Reuter, MBA
Tel: +49 228 287-10900
Fax: +49 228 287-9010900
Uwe Reuter@ukbonn.de

Sekretariat

Silvia Abels

Tel: +49 228 287-10902

Fax: +49 228 287-9010902
Silvia.Abels@ukbonn.de
Aerztlicher.Vorstand@ukbonn.de

Personliche Referentin
Gabi Dinker

Tel.: + 49 228 287-15208
Gabi.Duenker@ukbonn.de

Universitétsklinikum Bonn
Venusberg-Campus 1
Gebdude A1

53127 Bonn

Vorstand: Prof. Dr. Uwe Reuter, MBA - Vorstandsvorsifzender und Araficher Vorstand « Clemens Plafzkéster

Kior und stellv.

Prof. Dr. Bernd Weber - Dekan der Medizinischen Fakultat « -Prof. Dr. Alexandra Philipsen - Stellv. Arzfliche Direkforin +
Alexander Prbs - Vorsiand Pllege und Pafientenservice « Aufsichtsratsvorsitzender: Prof. Dr. Heinz Reichmann

Anstal 8ffentiichen Rechis » Gerichfsstand Bonn + Finanzami Bonn Innenstadi « USHdNr.: DEBT 1917555

Bankverbindung: Sparkasse Kéinonn » BIC COLSDE33 » IBAN DES2 3705 0198 0010 6506 61

Bereich 1

L]
orthopddie und
Bereich 2 urfallchinagie )bmr

In diesem Bereich kann ein
Sekundarlogo platziert wer-
den.Inhalte rutschen dann
in den unteren Bereich.
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48 VISITENKARTE

Die Visitenkarten werden fur Sie nach Be- Im Bereich 1 steht immer das UKB-Logo
darf in der Kommunikation und Medien an exakt selber Position.

gefertigt. Sie sind standardisiert und
werden mit Ihren Daten angepasst. Uber
den UKB-Shop konnen Sie die Bearbeitung
beauftagen.

Bereich 2 ist fur die Namen, Berufsbe-
zeichnun,Titel, Abteilungsbezeichnung
(Direktionsebene) vorgesehen.

Im Bereich 3 finden sich die Kontakt-Da-
ten. Zuerstdie personlichen, dem Namen
entsprechenden Telefon- und Fax-Num-
mern, die personliche Mail-Adresse, ge-
folgt von allgemeinen UKB-Angaben.

Dem wissenschaftlichen Personal ist es
freigestellt, zusatzlich im Intranet der Uni-
versitat eine Visitenkarte der Universitat
anzufordern und dem Anlass entspre-
chend einzusetzen.

Bereich 4 zeigt immer die vollstandige Ad-

Das Format betragt 85 x 55 mm, was . p
resse sowie Gebaudenummern.

dem Standard-Format fUir Visitenkarten
entspricht.

Die Ausrichtung des Namen erfolgt
rechtsblindig.

LI( b universitats
Bereich 1 klinikumbonn

Max Mustermann
Chefarzt
Klinik fir Neurochirurgie Bereich 2

Bereich 3 Fon +49 (0) 228 287 - 20100
Fax +49 (0) 228 287 - 20 10003
Mob +49 (0) 151 23958506
Max.Mustermann@ukbonn.de
www.ukbonn.de

. Sigmund-Freud-Str. 25 « 53127 Bonn « Geb. 05
Bereich 4 &

Firmenstempel des UKB werden Uber
Consense bestellt. Die GrofRe sowie den
Inhalt kdnnen sie je nach Stempel frei
wahlen. Um einen einheitlichen Auftritt
zu generieren steht in der ersten Zeile
immer ,,Universitatsklinikum Bonn®.

Wenn moglich soll das offizielle UKB Logo
(in schwarz weiR) eingesetzt werden. In
diesem Fall ersetzt das Logo die erste Zei-
le ,Universitatsklinikum Bonn®

LI< b universitats
klinikumbonn
Zeile 1
Zeile 2

Zeile 3
Zeile 4
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Universitatsklinikum Bonn

Zeile 2
Zeile 3
Zeile 4

Das UKB Logo steht
im Intranet als Down-
load zur Verfuigung.



50 POWERPOINT VORLAGEN

Die Powerpoint Vorlagen sind dezent an das Design
angepasst. Auch hierist das Gestaltungselement zu
finden, sowie der Platz fur ein mogliches Sublogo
oben links. Die Logos befinden sich auf den Folien
immer im oberen Bereich, um moglichst viel Platz
fur Inhalt zu generieren. Das Parallelogram und die
Logos sind feste Bestandteile auf jeder Folie und
kdnnen nicht verandert werden.

Bereich
Sublogo

Titel hinzufugen
Untertitel hinzufligen

Eine Standardfolie flr wissenschaft-
liche Poster sowie die Powerpoint Vor-
lagen stehen zum download Uber das
Intranet bereit.

Wir mochten ihnen eine kurze Glie-
derung an die Hand geben um ihnen
die Gestaltung des Postern zu verein-
fachen. Folgende Inhalte gehoren auf
ein wissenschaftliches Poster:

> Titel
> Autoren

> Einleitung (Thema und Relevanz)
> Fragestellung/Zielsetzung

> Methoden

> Ergebnisse

> Diskussion

> Fazit (Zusammenfassung)
> Literatur

" LI<b universitats
UNIVERSITAT! klinikumbonn

Titel

Autorinnen und Autoren

Qui aut escia veliatem harum eligendaecum et
odictus andae. Itatio. Itataque parchiliquae vel
mod quat. Cersperspere volenetusdae volum venis
aut moditisquam rendam et ent el modisto taUlpa
con con et faccuptate id min elitatem fuga. Giatur
sequis sedita videre volut ut qui ut porerum dem

Qui aut escia veliatem harum eligendaecum et
odictus andae. Itatio. Itataque parchiliquae vel
mod quat. Cersperspere volenetusdae volum venis
aut moditisquam rendam et ent el modisto taUlpa
con con et faccuptate id min elitatem fuga. Giatur
sequis sedita videre volut ut qui ut porerum dem

et i veliatia deliquiam vel experovid eni
blaceri temposae peles acculpa rumquo ius este-
modia quas dento molorio nsectur arupta praeria
nienimus apero tenimaxim quati conserro ommo-
ditibus dolecto vel magnisit officipis et reribus

et omnissimet veliatia deliquiam vel experovid eni
blaceri temposae peles acculpa rumquo ius este-
modia quas dento molorio nsectur arupta praeria
nienimus apero tenimaxim quati conserro om-
moditibus dolecto vel magnisit officipis et reribus
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UKB-CAMPUS

Die Beschilderung des UKB-Campus unterliegt
dem Geschaftsbereich 6 - Facility Management.
Die Beschilderungen rund um den Campus und
innerhalb der Gebdauden dient primar einer gu-
ten Orientierung flr Patient*innen und Besu-
cher*innen.

Styleguide

Beschilderung

Lot~ el e G 6 W boplonch il

Der Styleguide der Campus-Be-
schilderungen steht im Intranet
zum Download zur Verfligung.
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